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1. APRESENTACAO.

Seminario Informacdao e Comunicacdao da Marca € o evento que relne e apresenta palestras e
comunicacoes académicas sobre a informacao e a comunicagao das marcas, institucionais e comerciais,
no &mbito das organizagdes sociais e da sociedade em geral.

O evento acontece das 08 horas as 19 horas do dia 29 de novembro de 2013, no anfiteatro Henrique
Fontes, que estd localizado no piso térreo do prédio B no Centro de Comunicacdao e Expressao
(CCE/UFSCQ).

A programagédo do evento prevé uma palestra de abertura e outra de encerramento e, entre essas, a
apresentacdo de 10 comunicagbes académicas sobre os temas propostos. As comunicagbes serao
selecionadas depois da apreciacado de seu contelido descrito em textos, os quais devem ser previamente
encaminhados para a selegcéo do evento.

Os textos selecionados para as comunicagées, entre outros exclusivamente escolhidos para publicacéo,
serdo organizados em um livro digital, ficando disponiveis ao publico no website do evento. O envio dos
textos para selecdo deve ser feito por estudiosos dos temas propostos, sejam esses pesquisadores
auténomos, professores ou estudantes de pds-graduacao.

O autor ou o grupo de autores selecionado para apresentagao recebera certificado de participagdo como
comunicador. Do mesmo modo, os expectadores regularmente inscritos e assiduos ao evento também
receberao certificados de participagdo como ouvintes.

2. FORMATAGCAO E ENVIO DOS TEXTOS ESCRITOS.

Os textos ocupando entre 10 e 12 paginas devem ser enviados por meio eletrénico, em arquivo aberto
do editor de texto Word, para os enderecos indicados no banner do evento no website SIGMO
(http://www.sigmo.ufsc.br).

O formato das paginas em Word é A4, com margens superior e esquerda de 3 cm e margens inferior e
direita de 2 cm. Todo o texto é justificado, esquerda e direita, devendo ser escrito em fonte Arial 12, com
espacamento de 1,5 entre as linhas e de 6 pontos entre os paragrafos.

O titulo é escrito com letras mailsculas em negrito e os subtitulos somente com a primeira letra da frase
em maiuscula e com todas as palavras em negrito. Nao ha espagamento extra entre o subtitulo e o texto
€ nao ha recuo antes dos paragrafos.

As citagbes literais que ocupam mais de trés linhas de texto devem ser escritas em separado do corpo
do texto, com um recuo de 4 cm em relagdo a margem esquerda do texto.

Depois do titulo, deve-se saltar uma linha e escrever em negrito a expressao “Palavras-chave”, seguida
por dois pontos. Na mesma linha devem ser escrita de trés a cinco palavras-chave separadas por ponto.
Essas palavras devem ser diferentes das que constam do titulo do texto.

No final do texto, deve aparecer a palavra “Referéncias”, em negrito, como um ultimo subtitulo. Abaixo
devem ser escritas as fontes tedricas usadas na composi¢cdo o texto, seguindo a regra ABNT. As
referéncias devem ser escritas em tipo 12, com espagamento simples e com 6 pontos de distancia entre
os paragrafos.

Depois da finalizacao do texto, na primeira linha de uma péagina exclusiva, deve constar o titulo do texto
centralizado e com letras mailsculas. Em seguida, salta-se uma linha e apresentam-se em sequéncia 0s
nomes dos autores, o respectivo endereco eletrdnico e trés linhas com o resumo de suas atividades.



3. SELECAO DAS COMUNICACOES E OUTROS TEXTOS PARA PUBLICACAO.
As inscricoes e o envio dos textos podem ser realizados até o dia 07 de outubro de 2013.

A selecao dos textos seré realizada pelo comité cientifico composto por representantes das instituigcbes
parceiras.

No méaximo, serdo selecionados 20 textos para publicagao e, entre esses, 10 serao selecionados para as
apresentagdes orais em formato de comunicacgéo.

Os resultados da selecdo serao divulgados no dia 04 de novembro de 2013. Os participantes,
selecionados ou nao, serao comunicados individualmente através da internet.

4. APRESENTACAO DAS COMUNICACOES.

As comunicagbes devem ocorrer no prazo de 20 minutos, sendo reservados mais 10 minutos para o
debate com o publico.

O formato da comunicagéo deve seguir a estrutura do texto escrito. Porém, pode ocorrer de acordo com
a livre explanacdo do comunicador.

Para as comunicacdes, havera um sistema eletr6nico-digital, com computador, projetor, tela e
equipamento de som. Assim, as comunicagdes podem ser realizadas com o concurso de imagens e
sons, além da presenca e da voz do comunicador.

A ordem de apresentacdo das comunicacdes serd previamente divulgada e enviada antecipadamente
pela internet para cada participante ou grupo de participantes selecionado.

O processo de produgdo da apresentagdo das comunicacdes e os custos desse processo sdo de
responsabilidade dos participantes selecionados.

5. INSTITUICAO PROMOTORA E PARCEIRAS.

e UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA - UFSC.
Centro de Comunicacao e Expressao - CCE.
Departamento de Expressédo Grafica — EGR/CCE.
Programa de Pés-Graduacao em Engenharia e Gestdo do Conhecimento (PPEGC/UFSC).
Nucleo Significagao da Marca, Informacao e Comunicacao Organizacional (SIGMO/CNPQ/UFSC).
Laboratério de Orientagdo Grafica Organizacional (LOGO/CNPQ/UFSC).
Nucleo de Gestao do Design (NGD/UFSC).

e UNIVERSIDADE DO ESTADO DE SANTA CATARINA - UDESC.
Programa de Pés Graduagao em Design (PPGDesign/UDESC).

e UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI — UNIVALI.

6. COMITE CIENTIFICO.

Richard Perassi Dr. Com.; Luiz Salomdo Gomez Dr. Eng.; Eugénio Merino, Dr. Eng.; Luciano Souza de
Castro, Dr. Eng.; Isaac Antonio Camargo, Dr. Com.; Monique Vandresen, Dra; Sandra Ramalho, Dra.
Com; Flavio Vianna dos Santos, Dr.; Renato Buchele Rodrigues, Dr.

7. COMITE ORGANIZADOR.

Doutorandos: Alvaro Dias; Cristina Colombo Nunes; Kamil Giglio; Marco Aurélio Petrelli; Thiago
Meneghel.

Mestrandos: Sharlene Melanie Araujo; Tulio Mandolesi S3; Susana Vieira; Eduardo Napoledo.



